OTUYET
10 NMpoBeAeHNI0 OM3Hec-urpsl s yyamuxces 10-11 knaccos

C 17 anpens no 14 mas Ha 6aze MBOY «COIIl Ne 1 r. Crpourenb
SIKOBIEBCKOTO TOPOJCKOTO OKpyra» B paMKax mpoekTta «Pa3zpaboTka mexaHuzma
OTKPBITUS CTApTanoB OOYYAIOMIMMUCS CTaplidX KJIaccoB 00Opa30oBaTelbHBIX
opranuzanuii benropojckoid o6mactu» ObUIM MPOBEACHBI OOyYarollde 3aHSATHS
st yaaruxcest 10-11 kmaccoB (pa3Butue OM3HEC-HABBIKOB, OAa30BBIX 3HAHHUM 110
cTapTy OusHeca).

Ha 3anstuu «nes nana OuszHeca wiM cTapTanay CTaplIeKIACCHUKHU y3HAIH
MeToabl (popMuUpOBaHUS OM3HEC-UJIEH, MPOAHAUTUZUPOBATN CPepbl AeATETHHOCTH
Oynymero mpoekrta. IIpoBenn KOMIUIEKC AaHAJIUTUYECKUX MCCIIEOBAHUM.
YyacTHUKH TpoeKTa OOCyAWSIM KJIIOo4YeBble OJIOKM cTapTanoB. PaccMoTpenn
MOHATHUS:  «IIOTPEOUTETHCKUE CETMEHTBI), «MAaCCOBBIH  PBIHOK», «HHIIEBBINA
peiHOK». CraramepaM ObUIM TPEAJIOKEHbl IIa0JOHBI OU3HEC-MOAENU ISl
JTaTbHEHIIIETO MPUMEHEHHS TIPU KOHCTPYKITUN Oy TyIIHUX MTPOEKTOB.

[lenaror-ncuxosnor nposena busHec-TpeHUHT «Pa3BuBaroas UrpyIIKay.

Llenp: MO3HAKOMHUTH Y4YalIUXCsl C MOHATHSAMHU CE0ECTOMMOCTH, J0XOAa M
npuObLIM, a TAaKK€ B HHTEPAKTUBHOM PEXHUME MPOJEMOHCTPUPOBATH MOJEIb
IPOU3BOJICTBA.

B 3aBepiienun 3ansaTus Obljia IpoBeZeHa OU3HEC-Urpa.

Bropoe 3ansiTue, koTopoe ObUIO MPOBEAEHO YUYUTENSIMU MO HSKOHOMHUKE -
«buzHec-man craprana». Yyammecs 10-11-pIX KiIaccoB MO3HAKOMUINCH C
o0muMu  TpeOOBaHMSIMU K  CTPYKType U  COIEpXKaHUIO OW3HEC-IJIaHa;
TpeOoBaHMsIMU K  Ou3Hec-TulaHy. B mpakTudeckol  yacTH — 3aHATHUSA
CTapUICKJIACCHUKU COCTaBHJIM TPOEKT OW3HEC-IUIaHa U MPEACTaBUIM Ha
00CyX/IeHHE YYaCTHUKAM.

«Kak moAroToBUTH MpPE3EHTAIMIO K 3aIUTE CTApTOBOro OusHeca»?; «Jlerko
JIY YOPaBIATh BpeMEHEM»?; «YTO Takoe TEXHOJIOTUSl «TalM-MEHEKMEHT»? DTU U
JIpyrue BOMNpPOChl OyAyT paccMOTpeHbl Ha clienyronieM 3anstuu. I[locne yero

ydalifecs CMOT'yT CaMOCTOSITENIbHO IMMPOBEPUTH CBOM 3HAHUS B 00J1aCTH OM3HEca.



	На занятии «Идея для бизнеса или стартапа» старшеклассники узнали методы формирования бизнес-идеи,  проанализировали сферы деятельности будущего проекта. Провели комплекс аналитических исследований. Участники проекта обсудили ключевые блоки стартапов. Рассмотрели понятия: «потребительские сегменты», «массовый рынок», «нишевый рынок». Статаперам были предложены шаблоны бизнес-модели для дальнейшего применения при конструкции будущих проектов.




